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Wer spricht?

• Sarah van den Berg
Senior SEO Manager | suxeedo GmbH

• Timo Heinrich
Head of Search Engine Optimization | Group one



Interaktion

• Das Webinar wird aufgezeichnet

• cloudleaders.de/webinare

• Alle Teilnehmer sind stumm geschaltet

• Fragen im Tool im Feld „F&A“

• Hört ihr uns? > F&A Feld

• Präsentation auf Vollbildschirm stellen
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SEO-Trends
2025



Intro
Hallo, ich bin Sarah!

Senior SEO Managerin bei suxeedo

Sarah van den Berg
https://www.linkedin.com/in/sarah-van-den-berg-380bb4243/

Sarah van den Berg
https://www.xing.com/profile/Sarah_vandenBerg3/

>10 Jahre Berufserfahrung im redaktionellen SEO

Schwerpunkte: OnPage-Audits, Content SEO und 
redaktionelle Workflows

Sarah van den Berg



Was ist aus den SEO-Trends 2024 geworden?

KI / AI für SEOs & SGE Weiterhin relevant, allerdings noch unklar, wann Google KI in den 
deutschen Suchergebnisseiten einsetzt. Durch andere Player im Markt 
sehen wir doch schon jetzt, was möglich ist.

Core Web Vitals – updated Weiterhin relevant, neue Leistungskennzahl INP (Interaction to Next Paint) 
hat sich mittlerweile etabliert.

Diversifizierung der SERPs Weiterhin relevant, durch KI-Integration sind noch stärkere Veränderungen 
zu erwarten.

Bild- und Video-Optimierung Durch hochqualitative Bild- und Video-Inhalte können Unternehmen sich 
hervorheben. Qualität von KI-generierten Inhalten ist gemischt.

Fokus auf Longtail-Keywords Wird uns definitiv weiter begleiten, mit Fokus auf „Conversational 
Searches“.

Sicherheit von Websites War 2024 nicht so groß wie erwartet, obwohl in vielen Projekten 
Nachholbedarf besteht.

Nachhaltigkeit von Websites War 2024 nicht so groß wie erwartet. Für 2025 ist jedoch häufig von 
„Clean SEO“ oder „Green SEO“ als Trend die Rede.

Back to the Basics (again!) Weiterhin gilt: Neben den Trends, die SEO-Basics nicht außer Acht lassen!



3 SEO-Trends für 2025



SEO-Trendthemen für 2025 im Überblick

1. Technisches SEO und UX verschmelzen immer mehr.
2. Wir brauchen – und bekommen – neue Metriken und Leistungszahlen für Reportings.
3. KI in der Suche wird uns stark beschäftigen.

Zusätzliches Fokusthema für 2025: Barrierefreiheit von Websites

Die „alten Bekannten“:

• Voice Search
• Hochqualitativer Content nach E-E-A-T



Trend #1: Zusammen, was zusammen gehört – Tech SEO & UX

Technisches SEO beschäftigt sich u.a. mit Crawling, Indexierung, Rendering und Website-Architektur.

Aber: Ist die strikte Trennung zwischen Tech SEO, Content und UX überhaupt noch zeitgemäß?

Und: Soll UX wirklich ausschließlich den Designern überlassen werden?

Achtung: Suggestivfragen.

• Überschneidungen sind entscheidend für die Zukunftsfähigkeit von Projekten
• Ganzheitliche Optimierungsansätze erfordern Kompetenzen aus allen SEO-Disziplinen
• Gemeinsame Ziele: zufriedene NutzerInnen und bessere Rankings
• Technische Optimierungen nicht für die Maschine umsetzen, sondern auch hier den Nutzer in den Mittelpunkt 

stellen.

Paradebeispiel Page Speed Optimierung: Schnelle Ladezeiten verbessern die User Experience und sorgen für 
eine bessere Bewertung durch Suchmaschinen.



Trend #2: Reporting im Jahre 2025

Ein zeitgemäßes SEO-Reporting deckt mehr ab als „nur“ 
Rankings, Links und Traffic.  
Stichwort: Digital Experience Metrics

Aber: Natürlich ist nicht jede „neue“ KPI für jedes Projekt 
zielführend.

Neue Metriken setzen auf individuelle Scores mit 
verschiedenen Schwerpunkten:

Neue 
Metriken

User

Wettbewerb

TechnikPerformance

Content



Beispiele für neue Metriken und KPIs

User-zentrierte Metriken

• Search Intent Match Scoring
Wie gut entspricht die Seite der Suchintention der Nutzer? – 
z.B. basierend auf durchschnittlicher CTR, Absprungraten, 
Verweildauer und Scrolltiefe

• Engagement-to-Traffic-Ratio
Verhältnis organischer Besucher zu Interaktionen (z.B. Klicks 
auf interne Links, Formulareingaben)

Technische & Performance-basierte Metriken

• Content Freshness Impact Score
Metrik, die auswertet, wie häufig und regelmäßig Inhalte 
aktualisiert werden und wie sich das auf andere 
Zielsetzungen auswirkt

• JavaScript Rendering Efficiency
Bewertung, wie gut JS-Elemente gecrawlt und indexiert 
werden

Content- & Wettbewerbsanalyse

• Content Authority Score
Kombination aus Rankings, Backlinks, Shares und 
Nutzerinteraktionen

Metriken zur KI-basierten Suche

• AI Traffic Impact Score
Vergleich von organischem Traffic vor und nach er 
Einführung von KI-generierten SERP-Antworten

• AI Answer / Citation Share
Anteil der Suchanfragen, für die man als Quelle in einer 
KI-generierten Antwort aufgeführt wird

• AI-CTR
Anteil der Nutzer, die in einer KI-Antwort auf die 
Website klicken



Trend #3: Die Rolle von KI in der Suche

Googles Search Generative Experience (SGE) wurde abgelöst durch „AI Overviews & more“.
In Deutschland sind KI-generierte Übersichten in der Google-Suche bislang nicht verfügbar.

Wie sieht das aktuell aus und wie hat sich das im vergangenen Jahr entwickelt?



Googles Search Generative Experience – Ende 2023

Quelle: https://blog.google/products/search/generative-ai-search/ 

https://blog.google/products/search/generative-ai-search/


Googles AI Overview & more – Mitte 2024

Bildquelle: https://mashable.com/article/google-ai-overview-launch-worldwide-global 

https://mashable.com/article/google-ai-overview-launch-worldwide-global


Googles AI Overview & more – Mitte 2024

https://blog.google/products/search/generative-ai-google-search-may-2024/

→ Multisearch! 
Kombination aus Video- & Sprachsuche



Trend #3: Die Rolle von KI in der Suche

Googles Search Generative Experience (SGE) wurde abgelöst durch „AI Overviews & more“.
In Deutschland sind KI-generierte Übersichten in der Google-Suche bislang nicht verfügbar.

Wann setzt Google KI für die Suchergebnisseiten ein?
„KI-Übersichten werden in den Google-Suchergebnissen angezeigt, wenn unsere Systeme feststellen, dass 
generierte Antworten besonders hilfreich sein können – z. B. wenn Sie schnell Informationen aus einer Reihe von 
Quellen abrufen möchten, einschließlich Informationen aus dem Web und dem Knowledge Graph von Google.“ 
(Quelle)

Der Markt bewegt sich schnell
• Search GPT als Prototyp vorgestellt
• Perplexity positioniert sich als „Alternative zu traditionellen Suchmaschinen“

https://developers.google.com/search/docs/appearance/ai-overviews?hl=de


Worauf müssen sich Website-Betreiber durch KI in der Suche einstellen?

Veränderte Suchergebnisseiten

• Featured Snippets und KI-generierte Zusammenfassungen werden prominent platziert.
• Die klassische „Position 1“ rutscht weit nach unten.
• Der Anteil an Zero Click Searches steigt. (= weniger Traffic)

Fokus auf Nutzerintention steigt

• KI-System bewerten nicht nur Keywords, sondern den gesamten Kontext einer Suchanfrage.
• Die Suchintention muss erfüllt werden, hochwertige, gut strukturierte Inhalte sind entscheidender denn je.
• Auf Anforderungen der „Conversational Search“ muss reagiert werden.

KI-SEO als ergänzende Disziplin

• Neue Ranking-Faktoren werden für die Optimierung für KI-Modelle hinzukommen.
• Page Speed bekommt noch höhere Gewichtung.



Was weiß Generative AI über dich und deine Wettbewerber?

https://ai.sistrix.com/de/ 

https://ai.sistrix.com/de/


Fokusthema 2025: Barrierefreiheit



Warum ein Fokus auf Barrierefreiheit?

Das Barriefreiheitsstärkungsgesetz (BFSG) tritt zum 28. Juni 2025 in Kraft.

• Websites müssen EN 301 549 entsprechen 
• „Erklärung zur Barrierefreiheit“ muss auf der Website veröffentlicht werden
• Es muss eine Kontaktmöglichkeit geben, um Barrieren melden zu können

Müssen alle Websites barrierefrei werden?
• Ausnahmen: private Websites, B2B-Websites, Websites von Kleinunternehmen
• Stellt die Änderung einer Dienstleistung ein wirtschaftliches Risiko für das Unternehmen dar, kann das 

Unternehmen von den Pflichten des BFSGs ausgenommen werden



Das macht barrierefreie Websites aus

Wichtige Prüfkriterien:

• Ausreichender Kontrast zwischen Vorder- und Hintergrundfarbe
• Tastaturbedienbarkeit von Links und Schaltflächen
• Screenreader-Kompatibilität
• Nutzung von verständlicher Sprache
• Bedienbarkeit von Formularen

sarah@suxeedo.de



So kannst du eine Website hinsichtlich Barrierefreiheit überprüfen (1/2)

Googles Page Speed Insights 

https://pagespeed.web.dev/



So kannst du eine Website hinsichtlich Barrierefreiheit überprüfen (2/2)

Crawling-Tools wie z.B. Screaming Frog SEO Spider

https://www.screamingfrog.co.uk/

Weitere Tool-Tipps:

• Kostenfreier Screenreader
https://www.nvaccess.org/

• PDF Accessibility Checker
https://pac.pdf-
accessibility.org/de 

https://www.nvaccess.org/
https://pac.pdf-accessibility.org/de
https://pac.pdf-accessibility.org/de


Zwei „alte Bekannte“: 
Voice Search & E-E-A-T



Warum denn jetzt schon wieder Voice Search?!

Zwei Faktoren für den Anstieg von Sprachsuchen

1. Technologische Fortschritte (KI-Verbesserungen & smarte Devices)
2. Bequemlichkeit von NutzerInnen

So unterscheiden sich gesprochene von getippten Suchanfragen

• Konversationscharakter
• Länge

z.B. „Wie wird das Wetter morgen in Berlin?“ statt „Wetter Berlin“



Content-Optimierung für die Sprachsuche

Was können wir bei der Erstellung von Texten berücksichtigen?

„Plauderton“: Die Inhalte sollten so optimiert werden, dass sie der natürlichen gesprochene Sprache entsprechen, 
die bei Sprachanfragen verwendet wird.

Keyword-Strategie: Integration von Longtail-Keywords und –Phrasen. User Intent in den Mittelpunkt stellen, LSI-
Keywords (Latent Semantic Indexing Keywords) verwenden.

Beantwortung von Fragen: Die Strukturierung von Inhalten zur Beantwortung allgemeiner Fragen kann die 
Chancen verbessern, in den Ergebnissen der Sprachsuche zu erscheinen. 
→ Integration von FAQs als Erfolgsstrategie



Hochqualitativer Content nach E-E-A-T-Kriterien bleibt wichtig

Wofür steht E-E-A-T und woher stammt das Konzept? 

• Expertise, Experience, Authoritativeness, Trust
Erfahrung, Fachwissen, Autorität, Vertrauenswürdigkeit

• Kein Ranking-Faktor, sondern Bewertungskriterien aus den Quality Rater Guidelines von Google

• Nicht neu, sondern bereits seit 2014 bekannt – zuvor allerdings „nur“ E-A-T

• Besonders relevant für YMYL-Websites (Your Money, Your Life)



Haben unsere Systeme relevante Inhalte 
erkannt, versuchen sie jene zu priorisieren, 
die am hilfreichsten erscheinen. Dazu 
identifizieren sie Signale, die dabei helfen zu 
bestimmen, welche Inhalte sich durch 
Sachkompetenz, Maßgeblichkeit und 
Vertrauenswürdigkeit auszeichnen.

- Google

Googles Perspektive auf hochqualitative Inhalte (1/2)

“

Quelle: https://www.google.com/search/howsearchworks/how-search-works/ranking-results/#quality



Haben unsere Systeme relevante Inhalte erkannt, 
versuchen sie jene zu priorisieren, die am hilfreichsten 
erscheinen. Dazu identifizieren sie Signale, die dabei 
helfen zu bestimmen, welche Inhalte sich durch 
Sachkompetenz, Maßgeblichkeit und 
Vertrauenswürdigkeit auszeichnen. Einer der 
zahlreichen Faktoren, die wir hierfür verwenden, sind 
Verlinkungen anderer prominenter Websites zu den 
jeweiligen Inhalten.

- Google

Googles Perspektive auf hochqualitative Inhalte (2/2)

“

Quelle: https://www.google.com/search/howsearchworks/how-search-works/ranking-results/#quality



E-E-A-T operativ gedacht

Expertise Experience Authoritativeness Trust
• AutorInnen als 

ExpertInnen 
positionieren

• Zertifizierungen und 
Qualifikationen 
sichtbar machen, auch: 
Mitgliedschaften in 
Fachverbänden und 
Auszeichnungen

• Content regelmäßig 
aktualisieren

• Persönlichen 
Erfahrungen kommt 
ein hoher Stellenwert 
zu – Einbindung von 
Rezensionen

• Aufwändigere 
Content-Pieces wie 
Fallstudien oder 
Videos, 
Erfahrungsberichte zu 
Produkten / 
Dienstleistungen

• Auf Stockfotos 
verzichten und mit 
eigenem Bildmaterial 
arbeiten 

• Testimonials einbinden

• Referenzen und 
Rezensionen 
veröffentlichen

• Relevante Backlinks 
aufbauen

• Gastbeiträge und 
Interviews

• Starke Präsenz in 
Social Media

• Erwähnungen in 
Fachpublikationen

• Verantwortungsvoller 
und transparenter 
Umgang mit Quellen

• Ladezeiten reduzieren

• Mobiloptimierung

• Störende Werbung 
reduzieren

• Barrierefreiheit 
erhöhen

• Transparente 
Kennzeichnung von 
Werbung und Affiliate-
Links



Mein Fazit zu den SEO-Trends 2025

•

•

•

•

•

•

•

•

•



VIELEN DANK FÜR EURE 
AUFMERKSAMKEIT!

Sarah van den Berg
https://www.linkedin.com/in/sarah-van-den-berg-380bb4243/

Sarah van den Berg
https://www.xing.com/profile/Sarah_vandenBerg3/



http://www.suxeedo.de/


Nächstes Webinar

Online-Shop Erfolg: 

Strategie vor Technik 

Donnerstag, 20.03.2025 / 16-17 Uhr

Anmelden per QR Code oder:

bit.ly/cloudleaders11
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